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Opakowania
dla oddychajgcych
produktow

Informacja o realizacji miedzynarodowego
projektu badawczego SelectPerm

Projekt , SelectPerm” jest miedzynaro-
dowym projektem badawczym ustano-
wionym na wniosek organizacji przed-
siebiorcéw branzy opakowan z Belgii,
Niemiec i Polski. Projekt ma na celu
opracowanie materiatu opakowanio-
wego o selektywnej przepuszczalnosci
0,/CO, do pakowania $wiezych produk-

tow. Nastawiony jest na produkty mode-
lowe, takie jak mieszanki swiezych, kro-
jonych owocéw i mieszanki warzywne
oraz sery ,typu Camembert”. Ma to stu-
zy¢ przedtuzeniu okresu przydatnosci do
spozycia,oddychajacych”produktéw po-

dokonczenie na s. 2

Pierwsze ani
jesieni
Zz PAKFOODEM

Dla calego sektora spozywczego,
w tym opakowan do zywnosci,
to nie wiosna, lecz wiasnie jesien
bedzie czasem siewu! Na Targach
Opakowan dla Przemystu Spozyw-
czego PAKFOOD, ktére odbeda
sie¢ w Poznaniu w terminie 21-24
wrzesnia 2015, firmy znajda zy-
zny grunt, ktory stworzy doskona-
te warunki do implementacji do-
brych kontraktow.

dokonczenie nas. 5

Wytudzania podatku VAT
w branzy opakowan
zagrozeniem

dla uczciwych
przedsiebiorcow

Ostatnio kwestia wytudzen podatku
VAT oraz zwigzanych z tym procederem
strat ponoszonych przez skarb Paristwa
stafa sie tematem szerokiej dyskusji pu-
blicznej. Jednym z elementéw inicju-
jacych te dyskusje byt wydany w ma-
ju 2013 raport PwC zawierajacy szacu-
nek rozmiaréw tzw. ,luki vatowskiej” oraz
opis podstawowych elementéw pro-
cederu wyludzen stosowanego przez
przestepcow. Kilka miesiecy poézniej
w styczniu 2014 PwC opublikowato ko-
lejny raport w ktérym opisano podsta-

dokonczenie na s. 4

W numerze m.in.:

* Opakowania dla
oddychajacych produktow
tematem projektu
badawczego

* Pierwsze dni
z PAKFOOD-em

* Wyludzenia podatku VAT
zagrozeniem dla uczciwych
przedsiebiorstw

* Inteligentny rozwoj -
wsparcie dla
przedsiebiorstw

* Z zycia lzby (posiedzenia
Rady i Komisji Rewizyjnej
w firmie DEKORGLASS
Dzialdowo S.A.)

e Centrum Wystawowe
WARSAW EXPO rozpoczyna
dziatalnos¢

* Komisja Rewizyjna Polskiej
Izby Opakowan - sylwetki
czlonkow

* Polska Izba Opakowan
na targach PAKFOOD

* Potrzebne wsparcie
ze strony cztonkow Izby

« Katalog reklamowy
»Opakowania zywnosci”
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Opakowania
dla oddychajgcych
produktow
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przez regulacje wymiany gazowej, a tym
samym przenikalnosci tlenu i dwutlen-
ku wegla przez materiaty opakowanio-
we. Dobranie opakowania odpowied-
niego do rodzaju zywnosci pozwoli na
ochrone produktéw, spowolnienie natu-
ralnych proceséw gnilnych i wydtuzenie
ich trwatosci. Jest to szczegdlnie istotne
w przypadku gotowych satatek owoco-
wych iwarzywnych, ktére ostatnio ciesza
sie duzym zainteresowaniem konsumen-
tow. Wydtuzenie okresu, w jakim pro-
dukty takie moga pokonywa¢ droge od
rolnika i przetwércy do konsumenta za-
zwyczaj osiggane jest poprzez obnizanie
temperatury przechowywania lub doda-
wanie srodkéw konserwujacych. Projekt
zaktada osiggniecie tego efektu poprzez
otrzymanie opakowan umozliwiajacych
optymalna dla danego rodzaju zywnosci
wymiane gazowa.

Projekt jest realizowany przez 10 jed-
nostek z trzech krajéw (Belgia, Niemcy
i Polska) z czego trzy polskie jednostki
krajowe stanowia: Polska Izba Opakowan
(P10) - oraz dwie jednostki badawcze:
COBRO - Instytut Badawczy Opakowan
oraz Zachodniopomorski Uniwersytet
Technologiczny w Szczecinie (ZUT).

Projekt zostat podzielony na 8 zadan,
z ktérych 2 sg typowo organizacyjno-za-
rzadzajace WP1 - koordynacja i WP8 -
upowszechnianie informacji o uzyska-
nych wynikach. Pozostate WP 2 - WP 7
sa zadaniami o charakterze badawczym.

Badanie potrzeb produktéw w odnie-
sieniu do wymiany gazowej i opraco-
wanie modelu matematycznego opa-
kowania (zad. WP 2)

Badania prowadzone w Belgii i Niem-
czech ramach zadania WP 2 dotyczyty
okreslenia potrzeb produktéw modelo-
wych w odniesieniu do wymiany gazo-
wej oraz opracowania matematycznego
modelu opakowania.

Przeprowadzajacy badania partnerzy
zinstytutu badawczego CELABOR w Bel-
gii wybrali do doswiadczen owoce nale-
z3ce do dwoch grup réznigcych sie mie-
dzy soba mechanizmami regulujacymi
proces dojrzewania, czyli tzw. owoce kli-
makteryczne i nieklimakteryczne.

Owoce klimakteryczne wydzielaja du-

ze ilosci etylenu - gazu, ktéry powoduje
wzrost szybkosci oddychania (zwieksze-
nie produkgji CO, i zuzycia O,), co wigze
sie ztym, iz po zbiorze owoce nadal doj-
rzewaja. Do owocéw klimakterycznych
zaliczamy m. in.: jabtka, gruszki, banany,
sliwki, brzoskwinie, awokado, arbuzy.

Owoce nieklimakteryczne nie maja
zdolnosci do produkcji autokatalityczne-
go etylenu, a wiec bez dodania etylenu
z zewnatrz nie dojrzewaja po zbiorze
i nie wystepuje charakterystyczne zwiek-
szenie tempa oddychania. Do owocéw
nieklimakterycznych zaliczamy m.in.:
czeresdnie, truskawki, maliny, jezyny, cy-
tryny, pomarancze, ananasy, winogrona.

W przeprowadzonym doswiadcze-
niu przygotowano trzy ré6zne mieszanki
owocowe biorac pod uwage mechani-
zmy regulujace proces dojrzewania wy-
branych owocéw: klimakteryczne (jabtka
i banany), nieklimakteryczne (winogro-
na i pomarancze), ztozone z wszystkich
czterech gatunkow owocow (klimakte-
rycznych i nieklimakterycznych): jabtka,
banany, winogrona i pomarancze.

W trakcie badania oznaczano zmia-
ny w stezeniu O, i CO,, co pozwalato
na okreslenie objetosci zuzytego tlenu
i wydzielonego dwutlenku wegla oraz
oznaczenie wspodtczynnika oddecho-
wego. Wyniki koncowe badan byly od-
mienne w zaleznosci od analizowanej
mieszanki owocowej oraz od zastoso-
wanego skfadu atmosfery gazowej wo-
kot produktu.

W atmosferze otoczenia owoce klima-
kteryczne zuzywaja wiecej O, i w konse-
kwencji produkuja wigcej CO, niz owo-
ce nieklimakteryczne. Kiedy zmieszano
ze soba owoce klimakteryczne z nie-
klimakterycznymi stwierdzono, iz mie-
szanka owocow wykazuje podobne za-
chowanie jak owoce nieklimakteryczne.
Zjawisko obserwowane w przypadku
mieszanki owocow (klimakterycznych
z nieklimakterycznymi) jest pozadane,
gdyz obserwujemy obnizenie i spowol-
nienie konsumpcji O, w stosunku do wy-
nikéw uzyskanych dla owocéw klimak-
terycznych.

W modyfikowanej atmosferze (MAP),
podobnie jak w atmosferze otoczenia,
owoce klimakteryczne zuzywaja wiecej
0, i w konsekwencji produkuja wiecej
CO, niz owoce nieklimakteryczne. Kiedy
zmieszano ze sobg owoce klimakterycz-
ne z nieklimakterycznymi stwierdzono, iz
mieszanka owocéw wykazuje podobne
zachowanie jak owoce klimakteryczne.
Pakujac w MAP nalezy wzig¢ pod uwage,
iz whasciwosci owocow klimakterycznych

beda dominujace, co bedzie przektadato
sie na wieksze i szybsze zuzycie O,

Partnerzy z Instytutu Fraunhofera ds.
Inzynierii Procesowej i Opakowan we
Freising (Fraunhofer IVV) w ramach za-
dania WP 2 opracowali model matema-
tyczny pozwalajacy na okreslenie witasci-
wosci opakowania odnosnie selektywnej
przenikalnosci O, i CO, wymaganej dla
wybranych ,oddychajacych” produktow
zywnosciowych.

Opracowanie nowych materiatéw cha-
rakteryzujacych sie selektywna prze-
puszczalnoscia dla gazéw (zad. WP 3)

Zadanie to realizujag m.in. polskie ze-
spoty badawcze (ZUT i COBRO). Przepro-
wadzono przeglad literatury w zakresie
materiatéw opakowaniowych dostep-
nych aktualnie na rynku w odniesieniu
do ich wiasciwosci barierowych. Zesta-
wiono dane przenikalnosci tlenu, di-
tlenku wegla oraz pary wodnej dla r6z-
nych polimeréw ropopochodnych (np.
PP, PE, PET, PVC, PA, PC, PS, EVOH/EVAL)
oraz biopolimeréw (PLA, Celofan+PLA,
PBAT+PLA, PBAT). Dla polimeréw petro-
chemicznych oznaczenia wtasciwosci
barierowych prowadzone byty w tem-
peraturze 23°C lub 25°C oraz wilgotno-
$ci 0% lub 50 % RH, natomiast dla bio-
polimeréw w temperaturze 23°C lub
38°C, przy wilgotnosci 75% lub 90%
RH. Zestawiono takze dane dotyczace
przenikalnosci tlenu przez monopow-
toki wykonane z réznych materiatéw
biodegradowalnych jak np: celuloza,
polisacharydy, biatka oraz woski. Wyni-
ki dotyczyly powtok o grubosci 25 pm,
a badania wykonano w temperaturze
23°Ci wilgotnosci 50% RH.

Na podstawie zebranych danych litera-
turowych stwierdzono, ze materiaty opa-
kowaniowe powszechnie stosowane do
pakowania zywnosci charakteryzuja sie
zréznicowanymi wiasciwosciami barie-
rowymi. Dobre wiasciwosci barierowe
dla tlenu i ditlenku wegla wykazuja folie
wykonane z PET, PA, EVAL oraz nastepu-
jace materiaty stosowane do produkgji
powtok: skrobia, soja, gluten pszenicz-
ny. Niska bariere dla tlenu i ditlenku we-
glawykazuja folie PE, PP, PS, PVC, PCoraz
powtoki wykonane z metylocelulozy, chi-
tosanu, wosku Carnauba.

Przeglad literaturowy dotyczyt réw-
niez informacji o sktadzie atmosfery
w opakowaniu zawierajacym owoce i wa-
rzywa podczas transportu i przechowy-
wania, a takze zapotrzebowania na tlen
w czasie sktadowania oraz produkgji di-
tlenku wegla i pary wodnej. Stwierdzono,
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Ze poszczegblne owoce i warzywa wy-
magaja zréznicowanego zapotrzebowa-
nia na tlen oraz wytarzaja rézna ilosc¢ di-
tlenku wegla i pary wodnej zaleznie od
temperatury przechowywania.

Otrzymywanie materialow i ich ana-
liza (zad. WP 4)

W czesci dotyczacej zadania WP 4
wprowadzono modyfikacje folii BOPP
z wykorzystaniem materiatdéw wybra-
nych w zadaniu WP 3. Do najlepszych
polimeréw wprowadzono piec¢ réznych
pigmentéw w ilosci umozliwiajacej wy-
tworzenie na folii jednorodnej powtoki.
Wprowadzenie wypetniaczy do kompo-
zycji miato za zadanie poprawi¢ wartosc¢
CO,TR/O,TR powtok.

Jako materiat referencyjny dla folii wie-
losktadnikowych, ktére bedg otrzymywa-
ne w CBIMO zastosowano komercyjne
mieszaniny polimerowe (PHA z dodat-
kiem PLA - EM 10070 orazEM 20010, Eco-
mann). Ze wzgledu na korzystniejsze wia-
sciwosci uzytkowe polimeru EM 10070,
mniej intensywny zapach oraz wieksza
transparentnosc¢ folii, polimer ten zostat
przekazany do dalszych badan.

W zespole ZUT wykonane zostaty
wstepne préby formowania tacek z ma-
teriatléw otrzymanych w ramach zadania
WP 3 (z PLA Ingeo Biopolymer 4043D,
NatureWorks). Tacki wykonane zostaty
w firmie Zemat Technology Group, Tacki
otrzymywane w ramach projektu beda
miaty wymiary: szeroko$¢ 9 cm, dtugos¢
17,5 cm oraz wysokos¢ 3,3 cm.

W zespole COBRO wyttoczono folie
jedno- oraz dwuwarstwowe wykonane
z komercyjnych mieszanek polimero-
wych, ktére beda stanowity prébe refe-
rencyjng dla materiatéw otrzymanych
w ZUT. Folie wyttaczano z zastosowa-
niem linii do wyttaczania folii wylewanej
na walec chtodzony Typ LCR-300 CoEx
(Labtech Engineering Co., Ltd., Tajlan-
dia). Grubos¢ folii regulowano za pomo-
ca predkosci wyttaczarki oraz predkoscia
walca. Temperature procesu wylewania
folii dobierano dla kazdego materiatu.
W ramach zadania WP 4 przeprowadzo-
no prace przygotowawcze do wykona-
nia prototypowych opakowan w skali la-
boratoryjnej z folii otrzymanych podczas
realizacji zadan WP 3 i 4.

SELECTPERM

Food packaging materials

02/ CO: selective permeabilii

Charakterystyka otrzymanych mate-
rialow, ocena efektywnosci i optyma-
lizacja (zad. WP 5)

Zadanie WP 5 realizowaty zespoty CO-
BRO oraz ZUT. Przeprowadzono badania
przenikalnosci tlenu, ditlenku wegla oraz
pary wodnej dla probek réznych mate-
riatdw opakowaniowych: folii wykona-
nych z biopolimeréw oraz monopowtok
wykonanych z ré6znych materiatéw bio-
degradowalnych naniesionych na tek-
ture lub na folie BOPP. Probki do badan
byly przygotowane i przekazane przez
partneréw projektu: ZUT oraz Fraunhof-
fer IVV.

Przenikalnos$¢ tlenu oznaczano wg
normy ASTM F 1927 przy uzyciu apara-
tu Ox-Tran 2/20 f-my MOCON, przeni-
kalnos¢ ditlenku wegla wg ASTM F 2476
przy uzyciu aparatu aparatu Permatran
C-4/41 f-my MOCON oraz przenikalnos¢
pary wodnej wg ASTM F 1249 przy uzy-
ciu aparatu Permatran W3/33 f-my MO-
CON. Oznaczenia prowadzono w tem-
peraturze 23°C przy réznej wilgotnosci
wzglednej (0 lub 50 % RH), wykorzystujac
w badaniach rézng powierzchnie prob-
ki: bez ,maski” (pole prébki 50 cm?) lub
z,maska”zmniejszajaca pole powierzch-
ni prébki w oznaczeniu (pole prébki np.
3,8cm?).

Oznaczano przenikalnos¢ tlenu, di-
tlenku wegla i pary wodnej dla folii cast
o réznej grubosci wykonanej z biopo-
limeréw: polilaktydu (PLA 4043D) oraz
z blendy polihydroksyalkanianéw (PHA
EM 10070) i polilaktydu (PLA 4043D). Ba-
dania przenikalnoscitlenu i ditlenku we-
gla prowadzono w warunkach 0 % RH,
natomiast pary wodnej przy 85% RH.
Oznaczano przenikalnosci tlenu i pary
wodnej dla powtok wykonanych z r6z-
nych materiatéw biodegradowalnych
naniesionych na tekture w warunkach
laboratoryjnych. Podczas badan prze-
nikalnosci tlenu obserwowano znaczne
rozrzuty wynikéw dla tej samej probki,
a takze wyniki poza zakresem pomia-
rowym aparatu Ox-Tran 2/20. Podobne
problemy zwigzane z prowadzeniem
pomiaréw przenikalnosci tlenu pré-
bek tektury sygnalizowali rowniez in-
ni partnerzy projektu. W zwiazku z po-
wyzszym uzgodniono, ze badane beda
prébki powtok naniesione nie na tek-

ture, ale na folie BOPP . Pomiary beda
prowadzone w jednakowych warun-
kach w temperaturze 23°C, przenikal-
nos¢ tlenu przy wilgotnosci wzgled-
nej 50% RH, ditlenku wegla przy 0% RH
oraz oba pomiary przenikalnosci tlenu
i ditlenku wegla beda wykonane na tych
samych prébkach badawczych.

W tych warunkach prowadzona s ba-
dania przenikalnosci tlenu i ditlenku we-
gla dla powiok przygotowanych przez
ZUT przy réoznym pH naniesionych na
folie BOPP.

W zespole ZUT, badania wtasciwosci
barierowych dla tlenu wykonane byty
w celach poréwnawczych dla niemody-
fikowanej folii BOPP. Celem badan byto
zweryfikowanie powtarzalnosci uzyska-
nych wynikéw na urzadzeniach w CO-
BRO i ZUT. Uzyskane wyniki potwierdzity
brak rozbieznosci w wartosciach przeni-
kalnosci tlenu dla wybranych uktadéw.

Niniejszy tekst to zaledwie fragment
szerszej informacji o tym waznym projek-
cie. Badania trwaja. Zakonczenie Projek-
tu przewidziano na koniec kwietnia 2016
roku. W zwiagzku z pétmetkiem realizacji
Projektu, w dniu 28 kwietnia w siedzibie
Izby odbyto sie posiedzenie Komitetu
Uzytkownikéw (przedstawicieli firm za-
interesowanych zastosowaniem wyni-
kéw), w trakcie ktérego przedstawicie-
le polskich zespotéw badawczych (ZUT
i COBRO) poinformowali o stanie reali-
zacji Projektu i uzyskanych rezultatach
oraz wystepujacych problemach. Pol-
ska Izba Opakowan jako krajowy koor-
dynator Projektu zamierza wyda¢ pu-
blikacje podsumowujaca pierwszy rok
realizacji Projektu. Przewiduje sie takze
prezentacje Projektu na kolejnym po-
siedzeniu Komitetu Uzytkownikdw, kté-
re odbedzie sie 21 wrzes$nia w Poznaniu
w trakcie miedzynarodowych targéow
opakowan dla przemystu spozywczego
PAKFOOD oraz targéw zywnosci POL-
AGRA FOOD.

Informacje o uzyskanych dotychczas
rezultatach zostang takze zaprezento-
wane w ramach organizowanego przez
Polska Izbe Opakowan seminarium,Bez-
pieczne opakowania zywnosci’, ktére od-
beda sie 22 wrze$nia w Poznaniu.

BPS
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Wytudzania podatku VAT
w branzy opakowan zagrozeniem
dla uczciwych przedsiebiorcow

dokonczenie ze s. 1

wowe potencjalne sposoby walki z tym
zjawiskiem.

Skala strat wywotanych przez dziata-
nia przestepcéw wytudzajacych poda-
tek VAT jest niebagatelna. Wedtug sza-
cunkow PwC w roku 2013 luka VAT
w naszym kraju osiggneta 46,8 miliar-
da ztotych, czyli 2,9% PKB. Tak duze jej
rozmiary byty skutkiem nieprzerwane-
go wzrostu skali zjawiska, ktéry rozpo-
czat sie w roku 2007. Na szczescie wedtug
szacunkdw w roku 2014 na skutek szere-
gu podjetych przez Ministerstwo Finan-
séw oraz inne stuzby dziatan o charak-
terze prewencyjnym i policyjnym skala
zjawiska nieznaczenie spadata (do okoto
42 miliardéw PLN, 2,5% PKB).

Dyskusja na ten temat jest nie tyl-
ko prowadzona w naszym kraju. Takze
komisja Europejska w roku 2013 oraz
2014 wydata raporty poswiecone temu
zagadnieniu. Oba raporty podkreslaja
nasilajaca sie skale procederu w wiek-
szosci krajow UE oraz jego niekorzyst-
ny wplyw na finanse publiczne.

Ani dyskusja prowadzona w kraju, ani
w Europie nie porusza jednak szeroko
innego wymiaru tego zjawiska. Obser-
wowane wyludzenia VAT prowadza
do szeregu nieprawidtowosci na ,za-
infekowanych” rynkach. W wymiarze
ekonomicznym skutkuja one przede
wszystkim utratg konkurencyjnosci
przez uczciwie dziatajacych przedsie-
biorcéw. Nie moga oni skutecznie prze-
ciwstawi¢ sie ofertom cenowym przed-
stawianym przez grupy przestepcze,
ktére nie odprowadzajg podatku VAT od
sprzedanych towaréw. Czesto zdarza sie,
iz uczciwi przedsiebiorcy obserwuja na
rynku swoje wtasne produkty, ktérych
cena jest nizsza niz ta, ktora oferuja oni
swoim kontrahentom/klientom.

Funkcjonowanie oszustéw ma row-
niez bezposredni wptyw na rzetelnych,
uczciwych przedsiebiorcow. Z nasze-
go doswiadczenia wynika, ze organy
podatkowe kwestionuja rozliczenia
podmiotoéw, ktore prowadzity handel
z nieuczciwymi podmiotami. Problem
dotyczy rowniez szeroko rozumianej
branzy opakowan.

W celu wytudzenia podatku VAT, oszu-

$ci podatkowi wykorzystuja ré6zne me-
chanizmy dziatania m.in. poprzez wy-
korzystanie instytucji ,nieistniejacego
posrednika’, ,znikajagcego posrednika’,
»hiewyptacalnego posrednika”.

W potocznym jezyku zorganizowane
przez grupy przestepcéw mechanizmy
wytudzania podatku VAT, okredla sie ja-
ko tzw. karuzele podatkowe"

W przypadku branzy opakowan za-
obserwowali$my w szczegdlnosci me-
chanizm polegajacy na kupowaniu
i sprzedawaniu towarow przy wyko-
rzystaniu mechanizmu wewnatrzw-
spolnotowej dostawy towaréw (wy-
wozu towardw za granice do innych
panstw Unii Europejskiej).

Wytudzenie odbywa sie poprzez sys-
tem podstawionych firm zarejestrowa-
nych w réznych krajach UE albo podmioty
lokalne. Firmy te stosujac np. klauzu-
le incoterms exw odbieraja towary od
kontrahenta, ale nie wywoza go po-
za granice Polski. Oznacza to, ze towar
pierwotnie deklarowany przez sprze-
dawce jako wewnatrzwspolnotowa do-
stawa towaréw nie moze by¢ objety
zerowa stawka podatku VAT, ale whasciwg
stawka dla sprzedazy krajowej. W wyniku
tego uczciwy przedsiebiorca jest obcia-
zony catym podatkiem VAT od transakgji
sprzedazy, facznie z karnymi odsetkami.

Coistotne, podmiot dokonujacy trans-
akgji z oszustem moze by¢ narazony na
konsekwencje finansowe w przypadku
wykrycia oszustwa, chociazby nie byt
w nie swiadomie zaangazowany. Wy-
nika to z faktu, ze nieswiadomi na-
bywcy lub sprzedawcy towaréow wy-
korzystanych przez oszustow sq trak-
towani przez organy skarbowe jako
zobligowani do pokrycia strat Skarbu
Panstwa, ktore zostaly spowodowane
niedochowaniem nalezytej starannosci
w doborze kontrahentéw, a udowodnie-
nie braku winy jest w takich sprawach
wyjatkowo trudne. Urzednicy skarbowi,
ktorzy kontrolujg uczciwe firmy, twier-
dza, ze towar w rzeczywistosci nie zostat
sprzedany zagranicznemu kontrahento-
wi, a przestepcy dziatajacemu w kraju.
W zwigzku z tym nakazuja przedsiebior-
cy zapfaci¢ od takiej transakcji podatek

VAT jak od sprzedazy krajowej. Oznacza
to koniecznos$¢ wytozenia przez przed-
siebiorce pieniedzy na zaptate podatku
ze swoich wtasnych funduszy, albowiem
nalezny podatek nie zostat otrzymany od
nabywcy w cenie towaru.

Kwestionowane jest réwniez prawo
przedsiebiorcy do odliczenia podat-
ku VAT naliczonego w przypadku do-
konania zakupu od nierzetelnego kon-
trahenta w sytuacji, kiedy okaze sie, ze
dokonywat on oszustw podatkowych,
anabywane towary (np.folia stretch) lub
materiaty do produkcji opakowan wyko-
rzystano wczesniej do popetnienia oszu-
stwa podatkowego.

W zwigzku z powyzszym nalezy zasta-
nowic sie nad metodami prewencyjnymi.
Przezorny przedsiebiorca, zwtaszcza pro-
wadzacy dziatalno$¢ gospodarcza zwia-
zana z produktami czesto wykorzystywa-
nymi do popetniania oszustw, powinien
pomysle¢ o wprowadzeniu odpowied-
nich mechanizmoéw, ograniczajacych ry-
zyko podatkowe zwigzane z transakcja-
mi z podmiotami, ktére moga sie okazac
zamieszane w opisany powyzej proce-
der przestepczy. W razie wykrycia przez
organy podatkowe lub organy sciga-
nia, ze dana osoba kupowata od lub
sprzedawata do towar, ktory stuzyt do
popetnienia oszustwa w podatku VAT,
osoba ta moze miec okreslong zalegtos¢
podatkowa ze wszelkimi tego konse-
kwencjami (odsetki, odpowiedzialno$¢
karna skarbowa, etc.). Samo zbieranie
dokumentéw przedstawionych przez
kontrahenta, takich jak: wypis z reje-
stru przedsiebiorcéw, zaswiadczenie
o zarejestrowaniu na potrzeby VAT, ko-
pia dowodu tozsamosci itp. moze nieste-
ty okazac sie niewystarczajace dla obro-
ny przed zarzutem braku dochowania
nalezytej starannosci w weryfikowaniu
statusu kontrahenta.

Dlatego tez warto zastanowic sie
nad odpowiednimi rozwigzaniami or-
ganizacyjnymi i prawnymi, ktére mo-
ga ograniczy¢ wspomniane ryzyko
podatkowe. W razie dojscia do tego ro-
dzaju sporu z organami podatkowymi,
nalezy pamietac, ze sg one prowadzone
w sposob odmienny niz ,standardowe”
postepowania podatkowe. ,Niestandar-
dowa” musi wiec tez by¢ strategia obro-
ny takiego podatnika.

S. Pilarczyk, PwC, M. Walewski, PwC

Aby sprawdzi¢ kontrahenta trzeba wejs¢ na
www.portalpodatkowy.mf.gov.pl pisujac nr
NIP interesujacej nas firmy (przyp. red.).
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Pierwsze dni jesieni
z PAKFOODEM

dokonczenie ze s. 1

Precyzyjny PAKFOOD

Miedzynarodowe Targi Poznanskie sg
organizatorem dwdch spotkan bizne-
sowych dla branzy opakowan. W latach
nieparzystych organizowane sa targi
PAKFOOD, a w latach parzystych TARO-
PAK. Jednak tylko podczas targéw PAK-
FOOD branza opakowan spozywczych
ma okazje znakomicie spozytkowaé po-
tencjat wydarzenia $cisle dedykowane-
go branzy opakowan dla zywnosci. Od-
bywajace sie w tym samym czasie targi
POLAGRA-TECH poteguja szanse bizne-
sowe wystawcow.

W strukturze catego rynku opakowan,
te dedykowane przemystowi spozywcze-
mu stanowig ponad 60%. PAKFOOD to
miejsce prezentacji Swiatowych trendéw
techniki pakowania, technologii produk-
cji opakowan dla przemystu spozywcze-
go i ich wzornictwa. Tu odbywaja sie
spotkania i rozmowy o przysztosci sek-
tora opakowan spozywczych oraz forum
nowoczesnych rozwigzan obejmujacych
opakowania, maszyny oraz doradztwo
techniczne skierowane do $cisle zorien-
towanej grupy odbiorcéw.

62 miliardy ztotych w 2015 roku!

Prognozy, ktére wynikaja z danych Euro-
monitor International, dotyczace wzro-
stu wartosci rynku zywnosci pakowanej
do kwoty 62 miliardéw ztotych w tym
roku, zobowiazuja branze do szczegdl-
nej uwaznosci i dyscypliny biznesowej.
Przedsiebiorcy dziatajacy w sektorze pro-
dukcji opakowan spozywczych nie moga
poming¢ zadnej okazji do tego, aby nie
skorzysta¢ z aktualnej koniunktury. Targi
PAKFOOD sg szansg na nowe mozliwosci
kooperacji z firmami produkujacymi zyw-
nos¢. Atutem zaprezentowania swojej
oferty w pawilonach wystawienniczych
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich
jest przede wszystkim wyeliminowanie
wirtualnosci relacji w potencjalnym klien-
tem. Spotkanie w cztery oczy z wieloma
przedstawicielami firm pozwoli przedsie-
biorstwom rzetelnie skonfrontowac swo-
jq oferte z potrzebami rynku, ale réwniez
realnie oceni¢ kontrahenta. Zwazywszy,
ze wedtug opublikowanych na poczat-
ku roku danych, najwiekszy segment

w zywnosci pakowanej stanowi nabiat,
ktéry dzi$ szacowany jest na ok. 16 mi-
liardow ztotych w 2015 roku, to jest o co
walczy¢. Na targach PAKFOOD wystaw-
cy maja niepowtarzalna szanse na zdia-
gnozowanie rynku odbiorcéw. Wiedza
i nawigzane kontakty biznesowe pozwola
podjac strategiczne i trafne decyzje doty-
czace rozwoju firm.

Miedzynarodowe Targi Poznanskie or-
ganizujac targi PAKFOOD realizuja stra-
tegie promocji firm juz od momentu
zgtoszenia przedsiebiorstwa, poprzez
ekspozycje, a takze wiele tygodni po za-
konczeniu targéw. Organizator zacheca
firmy, aby w petni korzystaty z potencja-
tu marketingowego targéw. Oferta po-
znanskich targéw jest znacznie szersza.
Istotne dla powodzenia niniejszego wy-
darzenia branzowego jest to, ze organi-
zator $cisle kooperuje z firmamiz branzy,
stowarzyszeniami sektora spozywczego
i zwigzanych z opakowaniami oraz poli-
grafia, analizuje trendy rynkowe, stucha
i wycigga wnioski z koniunktury gospo-
darczej oraz sytuacji przedsiebiorstw.

2+2=5

Wspomniana wspotpraca Miedzynaro-
dowych Targéw Poznanskich z szeroko
rozumianymi podmiotami w branzy (od
przedsiebiorstw, przez stowarzyszenia,
po organy panstwa) oraz synchroniza-
cja wydarzen dla tozsamych sektoréw
gospodarki daja firmom wyzsze rezul-
taty biznesowe niz odosobnione dzia-
tania marketingowe. Organizator tar-
goéw PAKFOOD zacheca wystawcéw do

J

== pakfood

wspélnego dziatania podczas przygoto-
wania ekspozycji. Oferta wystawiennicza
dopasowywana jest do indywidualnych
potrzeb danego przedsiebiorstwa.

Ogromne znaczenie ma tez fakt, ze
targom PAKFOOD odbywaja sie wspél-
nie z Miedzynarodowymi Targami Tech-
nologii Spozywczych POLAGRA-TECH,
a towarzyszy¢ im beda Miedzynarodowe
Targi Wyrobéw Spozywczych POLAGRA
FOOD. Branze technologii spozywczych
i opakowan Scisle ze sobg korespondu-
ja, a organizacja tych dwéch imprez stwa-
rza kompleksowe wydarzenie, ktére wspie-
ra proces dywersyfikacji, a jednoczesnie
optymalizuje koszty i czas zarébwno wy-
stawcéw, jak i zwiedzajacych. Dodatkowo
targi, ktére odwiedzajg producenci zyw-
nosci jest kolejna zaletg, ktéra pozytywnie
wplywa na efektywnos¢ biznesowa dla
wystawcow z branz opakowan.

Wspoétdziatanie réznych czynnikéw,
ktére uwzglednit organizator targéw
PAKFOOD pozwoli przedsiebiorstwom
zyskac wiecej. Dlaczego? Poniewaz sy-
nergia, dtugofalowe dziatania organiza-
tora, przemyslana strategia zapewnia-
nia klientom targdéw profesjonalnych
zwiedzajacych. Z kolei nieustajacy roz-
woj targéw dla branzy spozywczej, kto-
ry przebiega z uwzglednieniem sytuacji
gospodarczej sprawia, ze targi sg miej-
scem nie tylko aktualnych, ale tez przy-
sztych mozliwosci biznesowych dla firm,
na ktére warto juz dzi$ przygotowac
swoje przedsiebiorstwo.

A.Lemanska i J. Jasinska

Juz ponad 160 wystawcéw potwierdzito swdj udziat podczas Festiwalu Marketingu, Dru-
ku & Opakowan - targéw, ktére odbeda sie 9-10 wrzesnia w warszawskiej Hali EXPO XXI.
Sukcesywnie rosnie liczba wystawcédw z segmentu opakowan i etykiet, a sama formuta fe-

stiwalu skupia sie coraz silniej na tej branzy.

Podczas Festiwalu odbedzie sie kolejna konferencja,PACK TRENDS - Trendy na rynku
opakowan i etykiet” Event dedykowany jest przedstawicielom producentéw opakowan,
agencji reklamowych oraz pracownikom dziatéw marketingu. Celem konferencji jest pro-
pagowanie innowacyjnych trendéw dostepnych na rynku opakowan kartonowych oraz
prezentacja najbardziej interesujacych wdrozen. Zaproszeni eksperci zaprezentuja rozwia-
zania sprawdzajace sie w ich codziennej pracy. Uczestnicy spotkania beda mieli mozliwos¢
dyskusjii wymiany pogladéw na temat dostepnych rozwigzan. Firmy zrzesone w Izbie mo-
g3 skorzystac ze stoiska Polskiej 1zby Opakowan.
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JInteligentny Rozwoj”
Wsparcie finansowe dla przedsiebiorstw

Wsparcie finansowe dla przedsiebiorstw realizujacych przedsiewziecia innowacyjne
w ramach programu,,Inteligentny Rozwéj” - tematem warsztatow zorganizowanych przez Izbe

Temu réwnie waznemu, co i aktu-
alnemu tematowi poswiecone byty
warsztaty zorganizowane 23 czerw-
ca br. przez Polska Izbe Opakowan.
W warsztatach, ktére nosity tytut: ,In-
westycje w innowacje. Fundusze
Europejskie 2014-2020 dla branzy
opakowan” uczestniczyto 65 oséb re-
prezentujacych zaréwno firmy zrze-
szone w lIzbie, jak i firmy spoza Izby.
W organizacji warsztatéw, jako wspot-
organizator, uczestniczyta firma INFO-
SYSTEMS S.A. - czionek Polskiej I1zby
Opakowan.

W trakcie warsztatow wystapili, re-
ferujac poszczegdlne tematy, przed-
stawiciele: Ministerstwa Gospodarki,
Narodowego Centrum Badan i Roz-
woju, Banku Gospodarstwa Krajo-
wego oraz Mazowieckiej Jednost-
ki Wdrazania Programéw Unijnych.
W czesci stricte warsztatowej wystapi-
li przedstawiciele firm doradczych, kt6-
re reprezentujg bogate doswiadczenie
w udzielaniu pomocy firmom ubiegaja-
cym sie o unijne srodki finansowe, cho¢
nie tylko unijne.

O wsparciu przedsiebiorcow przez
Narodowe Centrum Badan i Rozwoju
(NCBiR) mowit Jan Tendaj, gt. Specjali-
sta w Sekgji programowania i polityk UE,
informujac o projektach i programach,
ktére moga liczy¢ na wsparcie ze stro-
ny NCBiR. Oméwit projekty realizowane
wg,szybkiej sciezki’, projekty aplikacyj-
ne jak Demonstrator oraz strategiczne
programy badawcze dla gospodarki.
Warto podkresli¢, iz gtdéwnym zadaniem
NCBIR jest inicjowanie, organizowanie
i wspotfinansowanie przedsiewziec ba-
dawczych i rozwojowych realizowa-
nych w sferze i dla potrzeb gospodarki.

O wspieraniu innowacyjnosci gospo-
darki oraz Krajowych Inteligentnych
Specjalizacjach, méwita Beata Lubos,
naczelnik Wydziatu Innowacyjnosci
w Dep. Innowacji i Przemystu Minister-
stwa Gospodarki.

O kredycie technologicznym, jako in-
strumencie wspierania innowacyjno-

éci w sektorze MSP moéwit Wojciech
Kaminski, ekspert w Wydziale Kredytu
Technologicznego Dep. Programéw
Europejskich Banku Gospodarstwa
Krajowego.

Za$ o mozliwosciach wsparcia inno-
wacyjnych projektéw w ramach Regio-
nalnego Programu Operacyjnego Wo-
jewddztwa Mazowieckiego, moéwita
Joanna Kowalczyk konsultant Gtéwne-
go Punktu Informacyjnego Mazowiec-
kiej Jednostki Wdrazania Programéw
Unijnych.

W czesci warsztatow dotyczacej
praktycznych aspektéw aplikowania
o srodki unijne swoimi doswiadczenia-
mi i radami podzielili sie z uczestnikami
przedstawiciele firm doradczych: IN-
FOSYSTEMS S.A. oraz CRiDO Taxand.

O doswiadczeniachiofercie doradczej
firmy INFOSYSTEMS S.A. méwit dyr. De-
partamentu Funduszy Europejskich Sta-
womir Nowak, za$ o wsparciu dla branzy
opakowaniowej w ramach perspektywy
finansowej UE 2014-2020 przez firme
CRiDO Taxand poinformowata dyr. Bo-
gustawa Mazurek. Byty to niezwykle in-
teresujace i réwnie przydatne (wg oceny
uczestnikéw) informacje.

Mitym akcentem zamykajgcym warsz-
taty byto losowanie ufundowanych
przez wspotorganizatora firme INFO-

SYSTEMS S.A. nagréd w postaci vo-
ucheréw na ustugi,doradcze”z tej firmy.
| nagrode wylosowata firma BA GLASS
Poland Sp. z 0.0., voucher na kwote 10
tys. zt; Il nagroda w kwocie 7 tys zt przy-
padta firmie TECHPAK Sp. z o.0. za$ Ill-
-cia, w kwocie 5 tys. zl, firmie EURO-
PAL Sp. z o.0. Nagrody wreczyt Prezes
Zarzadu INFOSYSTEMS S.A. dr Mariusz
Sosnowski.

Wg uczestnikdéw warsztatéw byto to
niezwykle potrzebne spotkanie.

Wielkim nieobecnym na tym spo-
tkaniu byta Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci (odmoéwiono orga-
nizatorom), ktdra jest dysponentem
budzetéw na takie przedsiewziecia
w programie operacyjnym ,Inteligent-
ny rozwoj” jak: badania na rynek -
500 min zt; badania na innowacje dla
MSP - 46,1 min zt; umiedzynarodowie-
nie krajowych klastréw kluczowych -
41 miIn zt oraz na proinnowacyjne
ustugi instytucji otoczenia biznesu dla
MSP - 31,3 min zt.

Ze wzgledu na znaczenie tej tema-
tyki, Polska Izba Opakowan zamierza
zorganizowac w trakcie targéw PAK-
FOOD konferencje ,Firmy branzy opa-
kowan uczestnikami programu Inteli-
gentny rozwaj".

red.

Pricewaterhouse Coopers (PWC)
zainteresowane wspoétpracq z Polskg I1zbg Opakowan

Wywiad dyr. Izby Wactawa Wasiaka na temat rynku opakowan w Polsce zamiesz-
czony w Rzeczpospolitej (12 czerwca 2015) zainspirowat ekspertéw spétki Price-
waterhouse Coopers (PWC) do wspétpracy z Izbg w zakresie upowszechniania
wsrod cztonkéw Izby wiedzy na temat zagrozen jakie wynikaja z obecnosci na
rynku, relacji z partnerami rynkowymi, a takze w relacjach z urzedami i instytu-
cjami dziatajgcymi w strefie fiskalnej (podatki).

Mozliwym formom wspotpracy pomiedzy spétka PWC a Izba poswiecone byto
spotkanie dyr. Izby z ekspertami tej firmy w dniu 22 czerwca 2015 r. W spotkaniu
ze strony PWC uczestniczyli przedstawiciele departamentu prawnego: dyr.
Marcin Sidelnik; st. ekonomista Mateusz Walewski oraz specjalista w dziedzi-
nie kontrowersji” podatkowych Marcin Ginel.

Wiecej o wytudzeniach podatku VAT na stronie 1 i 4 Biuletynu

(red.)
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Cenfrum

wystawowe
WARSAW
EXPO

Potrzeba koordynacji przedsiewziec
targowo-wystawienniczych

Z poczatkiem tego roku rozpoczeto
dziatalno$¢ Centrum Wystawowe WAR-
SOW EXPO zlokalizowane w okolicy Nada-
rzyna (20 km na potudnie od Warszawy).
Zapoznanie sie z Centrum, halami wysta-
wienniczymi, programem planowanych
wystaw i targéw w roku 2016, byto celem
wizyty dyrektora Polskiej 1zby Opakowan
i pracownikéw Biura Izby na terenach wy-
stawowych. W trakcie spotkania z kierow-
nictwem WARSAW EXPO, przedstawiciele
Izby omowili mozliwosci i zakres wspot-
pracy przy organizacji wystaw i targéw in-
teresujacych branze opakowan.

Izba od ponad 20 lat wspoétpracuje
w tej dziedzinie z Miedzynarodowymi
Targami Poznanskimi, wysoko ocenia-
jac forme i efekty tej wspétpracy. Co nie
oznacza, iz w wielu sytuacjach, oferta tar-
gow WARSAW EXPO nie bedzie wykorzy-
stywana dla uzupetnienia (poszerzenia)
dziatalnosci Izby na rzecz promocji bran-
zy opakowan.

Wobec poszerzajacej sie oferty orga-
nizacji wystawowych w dziedzinie tar-
goéw i wystaw opakowaniowych (Targi
Krakowskie org. Packaging Innovations;
MTP: TAROPAK, PAKFOOD, POLIGRAFIA;
Warszawskie Targi MT Polska, Warszaw-
skie Centrum Wystawowe EXPO XXI
i wspomniane Centrum WARSAW EXPO)
zachodzi potrzeba koordynacji progra-
mow i terminéw przedsiewzie¢ wysta-
wienniczych, uwzgledniajac mozliwosci
i zainteresowanie wystawcéw (produ-
centéw opakowan, materiatéw opako-
waniowych oraz maszyn i urzadzen do
pakowania i produkcji opakowan).

Polska lzba Opakowan gotowa jest
wspotpracowad z organizacjami wysta-
wowymi w zakresie koordynacji terminow
i tematyki wystaw opakowaniowych tak,
aby w maksymalnym stopniu uwzgledni¢
potrzeby promocyjno-marketingoweiin-
teresy wystawcow reprezentujacych sze-
rokorozumiang branze opakowan.

(red.)

Przemyst

| rynek opakowan

Ukrainy

Pomimo trudnej sytuacji spotecz-
no-ekonomicznej i politycznej oraz
militarnej na Ukrainie, przedsiebiorcy
branzy opakowan staraja sie zaspoka-
jac potrzeby gospodarki i spoteczen-
stwa na wyroby i ustugi pozwalajace
funkcjonowac w tak skomplikowanej
sytuacji.

Wspotpracujace z Polska 1zbg Opa-
kowan Stowarzyszenie Producentéw
Opakowan Ukrainy, pod nazwa ,Klub
Opakowaniowcow’, przekazato nam
najnowsze dane o sytuacji w przemy-
$le i na rynku opakowan.

W roku 2014, rynek opakowan oce-
niano na 3,566 mld USD, w wymiarze
wartosciowym, oraz na 3,2 min ton
w wymiarze ilosciowym (wagowo).
Przy czym, 39% stanowity opakowa-
nia szklane; 27% opakowania z papie-
ruitektury; 13% z tworzyw sztucznych;
4% z metalu. Pozostate 17% to opako-
wania z innych materiatéw.

W tym czasie zaimportowano na
rynek Ukrainy opakowania na sume
1,2 mld USD, zas wyeksportowano na
sume 480 min USD.

Czytajac te dane trzeba pamietag, iz
wiele przedsiebiorstw produkujacych
opakowania a zlokalizowanych na Kry-
mie oraz w regionach Donieckim i tu-
ganskim nie pracowaty, a czes¢ byta
przeniesiona w inne regiony Ukrainy
nie objete konfliktem.

Jesli chodzi o trendy, to na uwage za-
stuguje fakt zwiekszenia asortymentu
wielowarstwowych folii oraz zwiek-
szenie udziatu opakowan ze szkfa.
W zwiazku z tym, znacznie (0 35%)
wzrosto wykorzystanie sttuczki szkla-
nej. Pomimo istniejacych trudnosci,
producenci urzadzen do pakowania
i produkcji opakowan wychodza z ofer-
tami kompleksowych linii, a w szcze-
g6lnosci do wykorzystania przez pro-
ducentéw ,o0 srednich mocach pro-
dukcyjnych”. Dotyczy to najczesciej
zautomatyzowanych linii dla produk-

¢ji butelek z PET, dozowania napojéw.
Rozwija sie segment urzadzen do ety-
kietowania. W przemysle opakowan
obserwuje sie tendencje do konsoli-
dacji firm i koncentracji produkgji r6z-
nych rodzajéw opakowan (to ogélna
tendencja - red.).

W ramach doskonalenia bazy norma-
tywnej, w roku 2014, przyjeto szereg
ustaw dotyczacych takze branzy opa-
kowan. Sa to ustawy o: normalizacji;
metrologii; warunkach technicznych
i ocenie zgodnosci. Ustawy te uwzgled-
niajg wymagania Europejskich Dyrek-
tyw, sg bowiem ukierunkowane na
stworzenie systemu technicznych ure-
gulowan proceséw produkcyjnych, na
wzor europejski.

Na poczatku 2015 roku zostato wy-
dane Rozporzadzenie Rady Ministréw
(nr 915), ktére ujednolica system uty-
lizacji odpadéw opakowaniowych,
wzmachiajac jego koordynacyjna funk-
cje. O znaczeniu tego problemu swiad-
czy fakt, izw Ukrainie, zrocznej produk-
¢ji opakowan w rozmiarze 3,2-3,5 min
ton, utylizacji podlega jedynie 2-3%.

Aktualnie, do parlamentu skierowa-
no ustawe ,0 opakowaniach i odpa-
dach opakowaniowych”.

Warto w tym miejscu poinformowa¢,
iz w doskonaleniu bazy normatywnej
dla opakowalnictwa Ukrainy Polska
Izba Opakowan aktywnie wspomagata
organizacje pozarzagdowe, organizujac
szereg szkolen dla miejscowych przed-
siebiorcow.

Wykorzystywalismy w tym celu obec-
nos$¢ na organizowanych w Kijowie tar-
gachiwystawach opakowaniowych oraz
zapraszajac przedsiebiorcéw z Ukrainy
na seminaria, warsztaty i kongresy opa-
kowaniowe organizowane w Polsce.

Opracowano na podstawie informacji
dr. V. Kriwoszeja, prezydenta Klubu Opa-
kowaniowcéw Ukrainy.

Wactaw Wasiak
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Z zycia Polskiej 1zby Opakowan

Pierwsze robocze
posiedzenie Rady lzby
VI kadenciji

Niewatpliwie, do najwazniejszych wyda-
rzen w zyciu Izby w ostatnich tygodniach
nalezy zaliczy¢ dwudniowe wyjazdowe
posiedzenie Rady Izby w firmie DEKOR-
GLASS DZIALDOWO S.A. w dniach 20-21
maja.

Byto to szczeg6lnie wazne - ze wzgle-
du na tematyke obrad - posiedzenie,
poswiecone okresleniu najwazniejszych
w tym roku zadan do realizacji oraz form
dziatalnosci decydujacych o zwiekszeniu
zainteresowania lzba ze strony firm, kto-
re dotychczas pozostaja jeszcze poza na-
$zg organizacja.

Wsréd wazniejszych postanowien (de-
cyzji), bedacych rezultatem tego posie-
dzenia byto przyjecie programu dziatan
na rzecz zwiekszenia udziatu cztonkéw
Izby w dziatalnosci jej organdw.

Ustalono, iz w tej sprawie przewod-
niczacy Rady oraz Prezes Izby zwroca
sie do szeféw firm z propozycja udziatu
przedstawicieli tych firm w pracach or-
ganow roboczych i doradczych dziataja-
cych w ramach Izby. Apel w tej sprawie
zamieszczamy na str. 15 Biuletynu.

Za wazne uznano ozywienie dziatal-
nosci zespotéw problemowych poprzez
pozyskanie do pracy w tych zespotach
przedstawicieli firm. To wazna forma
wykorzystania wiedzy i doswiadczenia
przedsiebiorcéw w programowaniu i or-
ganizowaniu dziatalnosci Izby. Rada Izby
podkreslita otwarty charakter posiedzen
Rady dla wszystkich zainteresowanych
dziatalnoscia Izby.

Podjeto decyzje o zaproszeniu do
udziatu w posiedzeniach Rady z glosem

doradczym kandydatéw do tego orga-
nu, ktérzy nie znalezli sie na miejscach
mandatowych (nie uzyskali wymaganej
liczby gtoséw). Posiadaja oni swoisty sta-
tus,zastepcéw cztonkéw Rady’, choc nie
ujety w Statucie, to wynikajacy z faktu, iz
w razie zmian w sktadzie Rady ,automa-
tycznie” nastepuje uzupetnienie sktadu
o kandydata ktéry uzyskat, w kolejnosci,
najwieksza liczbe gtoséw.

Cztonkowie Rady, uznajac za szczegél-
nie wazne promowanie proinnowacyjnej
strategii w dziatalnosci firm oraz stoso-
wania w praktyce zasad (idei) spotecznie
odpowiedzialnego biznesu, postanowi-
li uzupetni¢ dotychczasowa liste nagréd
i wyréznien stosowanych w Izbie o dwie
nowe formy wyréznien. Naleza do nich
nowe tytuty: Firma Spotecznie Odpo-
wiedzialnego Biznesu oraz Innowa-
cyjna Firma Branzy Opakowan.

Rada przychylita sie do wniosku Preze-
sa lzby w sprawie skreslenia z listy czton-
kéw firm: MOTYL oraz CLICK PACK.

Réwnie waznym i szczegdlnie cennym
dla uczestnikéw tego posiedzenia byto
zapoznanie sie z gospodarzem obrad -
firma DEKORGLASS DZIALDOWO S.A.
w Dziatdowie. Zaréwno historia firmy jak
i jej dzisiejsza dziatalnos¢ oraz osiggnie-
cia stanowity najlepszy dowdd, iz w sytu-
acji szczego6lnego zaangazowania i jasno
okreslonych celéw mozna realizowad
z powodzeniem najtrudniejsze zadania.

Firma DEKORGLASS w przysztym roku
obchodzi¢ bedzie 20.lecie rozpoczecia
dziatalnosci produkcyjnej cho¢ sama fir-
ma powstata w 1995 roku. Zatozycielami
tej firmy sa Gabriel i Elzbieta Chojak. Do
dnia dzisiejszego kieruja firma, petniac
funkcje, Pan Gabriel — Prezesa Zarzadu,
a Pani Elzbieta — wiceprezesa.

Uczestnicy obrad przed halg jednego z zaktadow produkcyjnych

Uczestnicy posiedzenia mieli okazje
i wielka przyjemnos$¢ zwiedzi¢ zakta-
dy produkcyjne tej firmy, zapoznac sie
z organizacjg pracy, rodzajem produkgji
i stosowanymi technologiami zdobienia
opakowan szklanych dla alkoholii kosme-
tykéw. Opinia byta zgodna. To firma do-
brze zorganizowana, z wysoko wykwalifi-
kowang i dobrze zmotywowanga do pracy
zatoga. Zas wykonywane ustugi zdobienia
$3 na najwyzszym sSwiatowym poziomie.
Swiadczy o tym fakt, iz opakowania szkla-
ne do zdobienia w DEKORGLASS DZIAt-
DOWO sa przesyfane z najdalszych zakat-
kéw Swiata jak USA, Azja i kraje arabskie.
Na pytanie skierowane do prezesa firmy
pana Gabriela Chojaka: co jest zrédtem
sukcesu firmy? Odpowiedziat: Robimy to
czego inni nie potrafiq, zawsze znajdu-
jemy sie o krok przed innymi tego typu
firmami. Jak wiele i co nalezy czyni¢, aby
zajac i utrzymac taka pozycje — mogli sie
dowiedzie¢ uczestnicy posiedzenia.

Jak stwierdzit dyrektor Izby Wactaw
Wasiak, nie przypadkowo skorzystali-
$my z zaproszenia do odbycia posie-
dzenia Rady w tej firmie. Bowiem dys-
kutowalismy o tym, jak wzbogaci¢
i usprawnié dziatalnos¢ Izby, aby lepiej
stuzyta swoim cztonkom i catej branzy.
Osiqggniecia firmy w ktérej goscimy, jej
droga do sukcesu, pokazujq ze z powo-
dzeniem mozna realizowa¢é najtrud-
niejsze zadania, jesli jest przekonanie
oich przydatnosciiwola dziatania. Izba
réwniez bedzie skazana na sukces, jesli
uwierzymy w sens naszych dziatan.

W drugim dniu obrad, po zapoznaniu
sie z firmg (zakladami produkcyjnymi),
po rozmowach z cztonkami kierownic-
twa tych zaktadéw oraz pracownikami,
cztonkowie Rady nie mieli watpliwosci, iz
firma DEKORGLASS DZIALDOWO S.A. za-
stuguje na wyrdznienie, tylko co ustano-
wionymi tytutami ,Innowacyjna Firma
Branzy Opakowan” oraz ,Firma Spo-
tecznie Odpowiedzialnego Biznesu”
Stosowne dyplomy przy aplauzie uczest-
nikéw posiedzenia wreczyli Gabrielowi
i Elzbiecie Chojak, Prezes Izby Prof. Stani-
staw Tkaczyk i Przewodniczacy Rady Woj-
ciech Kotpa.

W posiedzeniu aktywny udziat wzieli
takze cztonkowie Komisji Rewizyjne;j.

(red.)
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Z sali obrad. Od lewej: Gabriel Chojak — prezes zarzgdu firmy DEKORGLASS, Wojciech Kotpa —
przewodniczgcy rady Izby, Elzbieta Chojak — wiceprezes zarzadu firmy DEKORGLASS

Posiedzenie Komisji
Rewizyjne;.

Wybory wiadz.
Przyjecie planu pracy

W dniu 21 maja 2015 roku, w siedzibie
firmy DEKORGLASS DZIALDOWO S.A. na
pierwszym posiedzeniu zebrali sie czton-
kowie Komisji Rewizyjnej Polskiej Izby
Opakowan, wybrani przez delegatéw
na WZC w dniu 25 marca 2015 .

W posiedzeniu tym obok cztonkéw Ko-
misji udziat wzieli prezes i dyrektor oraz
przewodniczacy Rady Izby. W trakcie
posiedzenia dokonano wyboru ,prezy-
dium”Komisji w sktadzie: Przewodnicza-
ca: Magdalena Matek, cztonek Zarzadu
w firmie NOWEKO (Bielsko Biata); Sekre-
tarz Agnieszka Sktodowska, prezes zarza-
du w firmie ENTRO Holdings (Warszawa).

Ponadto cztonkowie Komisji zapozna-
li sie zdokumentami regulujacymi kom-
petencje, zadania i obowiazki wynikaja-
ce dla tego organu ze Statutu Izby.

Wystuchali informacji dyrektora Izby
o realizacji budzetu wedtug stanu na 30
kwietnia 2015 r., pozytywnie oceniajac
gospodarke finansowa Izby w tym okre-
sie. Przyjeli plan pracy oraz harmono-
gram posiedzen w 2015 roku. Zadekla-
rowali udziat w posiedzeniach Rady Izby
oraz aktywne uczestnictwo w pracach
zespotéw problemowych Rady.

Komisja Rewizyjna postanowita zwré-
ci¢ sie do kandydatéw do tego organu,
ktérzy nie uzyskali wymaganej liczby
gtoséw do zdobycia mandatu, z propo-
zycja udziatu w posiedzeniach i pracach
Komisji z gtosem doradczym. Zwrécono
sie do dyr. Izby z prosba o poinformowa-
nie zainteresowanych o tej decyzji. Na str.
10 biuletynu prezentujemy cztonkéw Ko-
misji Rewizyjnej.

(red.)

Promocja innowacyjnych
firm oraz firm spotecznie
odpowiedzialnego biznesu
branzy opakowan

Realizujac ,Program dziatalnosci Pol-
skiej Izby Opakowarn w 2015 roku”w cze-
$ci dotyczacej upowszechniania idei spo-
tecznie odpowiedzialnego biznesu oraz
promocji proinnowacyjnych strategii
rozwoju firm, Rada Polskiej Izby Opako-
wan w dniu 20 maja 2015 r.,, ustanowita
2 nowe rodzaje wyrdznien tytutami:,Fir-
ma Spotecznie Odpowiedzialnego Biz-
nesu” oraz ,Innowacyjna Firma Bran-
zy Opakowan’”. Nizej tres¢ podjetych
w tych sprawach uchwat:

UCHWALA
Rady Polskiej Izby Opakowan
z dnia 20 maja 2015r.
w sprawie ustanowienia wyrdznienia
»~Firma Spotecznie Odpowiedzialnego
Biznesu”

1. Dziatajac na rzecz wdrazania i upo-
wszechniania idei spotecznie odpowie-
dzialnego biznesu oraz ksztattowania
etycznych postaw na rynku opakowan,
Rada Polskiej Izby Opakowan ustanawia
wyrdznienie pt. ,Firma Spotecznie Od-
powiedzialnego Biznesu”;

2. Wyrdznienie to, w formie dyplomu,
przyznawane jest firmom (przedsie-
biorstwom) — producentom materiatéw
opakowaniowych, opakowan, maszyn
i urzadzen do pakowania i produkcji opa-
kowan stosujagcym w praktyce idee spo-
tecznie odpowiedzialnego biznesu;

3. Celem wyréznienia jest promowanie
firm przestrzegajacych zasad zawartych
w Kodeksie Etyki Polskiej 1zby Opakowar;
4. Z wnioskiem o wyréznienie dyplo-
mem ,Innowacyjna firma branzy opako-
wan” wystepuja cztonkowie Rady Izby,
Prezes oraz Dyrektor Izby;

5. Decyzje o przyznaniu dyplomu,Firma
Spotecznie Odpowiedzialnego Biznesu”
podejmuje Rada Polskiej Izby Opako-
wan.

Sekretarz Rady
Pawet Adamski

Przewodniczacy Rady
Wojciech Kofpa

Dziatdowo, 20 maja 2015 .

UCHWALA
Rady Polskiej 1zby Opakowan
z dnia 20 maja 2015r.
w sprawie ustanowienia wyréznienia
»Innowacyjna firma branzy opakowan”

1. Dziafajac na rzecz zwiekszenia inno-
wacyjnosci branzy opakowan, Rada Pol-
skiej 1zby Opakowan ustanawia wyréz-
nienie pt. ,Innowacyjna firma branzy
opakowan”;

2. Wyrdznienie to, w formie dyplomu,
przyznawane jest firmom (przedsie-
biorstwom) — producentom materiatéw
opakowaniowych, opakowan, maszyn
i urzadzen do pakowania i produkcji
opakowan oraz studiom projektowym
szczego6lnie zastuzonym w dziele uno-
woczesniania proceséw produkcyjnych,
systemow organizacji i zarzadzania oraz
produkowanych wyroboéw, poprzez wy-
korzystywanie osiagnie¢ nauki i postepu
technicznego;

3. Z wnioskiem o wyrdznienie dyplo-
mem Innowacyjna firma branzy opako-
wan” wystepuja cztonkowie Rady Izby,
Prezes oraz Dyrektor Izby;

4, Decyzje o przyznaniu dyplomu,lnno-
wacyjna firma branzy opakowan” podej-
muje Rada Polskiej Izby Opakowan.

Sekretarz Rady
Pawet Adamski

Przewodniczacy Rady
Wojciech Kotpa

Dziatdowo, 20 maja 2015 r.

Kierownictwo Izby zwraca sie do firm
realizujacych w praktyce zasady spo-
tecznie odpowiedzialnego biznesu oraz
wdrazajacych nowe technologie, wyroby
oraz systemy zarzadzania do informowa-
nia biura Izby w celu upowszechniania
dobrych przyktadow i praktyk, a takze
inspirowania wnioskéw o wyrdznianie
uchwalonymi tytutami.

Ponadto, przyktady dziatah w zakresie
spotecznie odpowiedzialnego biznesu
zostang wykorzystane do opracowania
raportu ,Spotecznie odpowiedzialne
firmy branzy opakowan".

(wWw)
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Komisja Rewizyjna

Polskiej Izby Opakowan
VI kadencji (2015-2018)

Stosownie do zapowiedzi z poprzedniego numeru
Biuletynu, przedstawiamy cztonkow Komisji Rewizyj-
nej Polskiej Izby Opakowan, wybranych przez delega-
tow na Walnym Zgromadzeniu Czlonkéw w dniu 25
marca 2015 .

Na pierwszym roboczym posiedzeniu Komisji (wy-
jazdowym) w dniu 21 maja 2015 roku, w firmie DE-
KORGLASS Dziatdowo, Cztonkowie Komisji powierzyli
funkcje przewodniczacej pani Magdalenie Matek, za$s
sekretarza pani Agnieszce Sktodowskiej.

Nizej okolicznosciowe CV i fotografie czlonkéw Ko-
misji Rewizyjnej VI kadencji:

Magdalena Matek — mgr marketingu
i zarzadzania, zwigzana z branzg prze-
twdrcédw tworzyw sztucznych od 2008 .
jako wspétwiasciciel Ecoplastic Techno-
logies sp.j. Posiada kilkuletnie doswiad-
czenie zawodowe w marketingu korpo-
racyjnym i branzy eventowej poparte
wyksztatceniem w kierunku Marketingu
i Zarzadzania, pozytywnym ukonczeniem kurséw zgodnie
z standardami amerykanskich uniwersytetow (m.in. Univer-
sity of Illinois, University of lowa, Michigan State Universi-
ty iinn.) zrzeszonych w Stowarzyszeniu MUCIA-Global Edu-
cation Group, oraz trzyletnich studiéw Marketingu i Zarza-
dzania organizowanych przez The International Education
Society. Posiada kompetencje organizacyjne i zarzadcze
poparte najwyzszg oceng ukonczenia poétrocznego kursu
Zarzadzania projektami Slgskiej Akademii Zarzqdzania Pro-
jektami Brainstorm, oraz kompetencje z zakresu finanséw
poparte otrzymanym Dyplomem Controllera sygnowanym
przez Akademie Controllingu ODITK, cztonka International
Group of Controlling.

Agnieszka Sktodowska - absolwent-
ka Politechniki Warszawskiej. Od 1990
popularyzuje i upowszechnia w Polsce
wiedze na temat technologii i maszyn
do przetworstwa termoplastéow. Rozpo-
wszechnita w Polsce nowoczesne ma-
szyny do obroébki i wzmacniania termo-
plastéw oraz najnowsze urzadzenia do
pracy z tadunkiem elektrostatycznym. Wtascicielka i prezes
zarzadu firmy ENTRO HOLDINGS Sp. z o.0., cztonek Rady
Nadzorczej firmy PAKMAR Sp. z 0.0., wspétpracownik firmy
SENOPLAST Klepsch GmbH.

Aleksander Borowicz - po ukohcze-
niu nauki pracowat w biurze konstruk-
cyjnym 20 lat. P6zniej piastowat rozne
stanowiska w duzych zakfadach pan-
stwowych. Tam spotkat sie z tworzywa-
mi sztucznymi. Wykorzystujac boga-
te doswiadczenie w zakresie tworzyw
sztucznych, w lutym 1993 r. zatozyt fir-
me ,BORAL, ktéra zajmuje sie handlem teflonem oraz two-
rzywami sztucznymi, a takze ich obrébka. Przez lata gama
tworzyw znacznie sie powiekszyta zarébwno pod wzgledem
rodzaju jak i ilosci. Przez te lata firma zostata wyrézniona
miedzy innymi Europejskim Certyfikatem Jakosci. W 2005
otrzymata tytut Poznanskiego Lidera Przedsiebiorczosci,
a w 2011 tytut Jakos¢ Roku. Cztonek Komisji Rewizyjnej
V kadendji

Zbigniew Cacko - z wyksztatcenia mu-
zyk, zatozyciel i whasciciel firmy Europal
Sp.z0.0., wieloletni Prezes Zarzadu Spét-
ki. Obecnie Cztonek Zarzadu. Posiada
ponad dwudziestoletnie doswiadczenie
w zakresie gospodarki paletowej. Anga-
Zuje sie w opracowywanie standardow
na rzecz poprawy rynku palet. Jest cenio-
nym prelegentem na konferencjach poswieconych tematy-
ce paletowej. W 2008 roku zdobyt tytut Menedzera Logistyki
roku przyznanego przez Polskie Stowarzyszenie Menedze-
réow Logistyki i dziennik Puls Biznesu. Cztonek Komisji Rewi-
zyjnej IV iV kadencji

Krzysztof Krepa - mgr inz., absolwent
Wydziatu Transportu, Inzynierii Materia-
towej i Transportu Politechniki Slaskiej.
Od poczatku kariery zawodowej zwia-
zany z obrébka i sprzedaza stali w fir-
mach Benteler, Johnson Controls. Aktu-
alnie jest dyrektorem zaktadu w spétce
Ardgah Metal Packaging Poland (wcze-
$niej Impress Sp. z 0.0.) Kierowany przez Krzysztofa Krepe
zaktad jest producentem opakowan metalowych (puszki)
dla przemystu chemicznego oraz puszek aerozolowych.

Wszystkim nowowybranym cztonkom Komisji Rewizyjnej
zyczymy wiele zadowolenia i satysfakcji z wypetniania po-
winnosci wynikajacych z powierzonego mandatu.

Redakcja
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Polska [zba Opakowan na Targach Opakowan
dla Przemystu Spozywczego PAKFOOD 2015

Podobnie jak w latach poprzednich, Polska Izba Opakowan
bedzie organizatorem w trakcie targéw PAKFOOD licznych
wydarzen (przedsiewzie¢) majacych na celu promowanie firm
zrzeszonych w Izbie oraz popularyzacje problematyki opa-
kowan.

Dobra okazja do organizacji tych wydarzen stanowi¢ beda
ogtoszone przez Polskg Izbe Opakowan w trakcie targdéw ,Dni
Opakowan” (21-24 wrzesnia br.).

Do gtéwnych przedsiewzie¢ promocyjnych naleze¢ beda:
wspolna ekspozycja ofert firm zrzeszonych w Izbie w ramach
zbiorowego stoiska Izby (paw. 3); organizacja Salonu Promogji
jako miejsca prezentacji firm i ich ofert, a takze Witryny Litera-
tury Firmowej. W Salonie Promocji firmy nie posiadajace wia-
snego stoiska, beda mogty w specjalnych gablotach zamiescic¢
wzorce i modele produkowanych opakowan.

Uzupetnienie tej formy promocji stanowi¢ beda wydarzenia
W@ hizej zamieszczonego Programu

Program przedsiewzieé promocyjno-
-edukacyjnych i informacyjnych
organizowanych przez Polskq Izbe
Opakowan z okazji ,,Dni Opakowan”
na targach PAKFOOD

21 wrzesnia (poniedziatek)
10%° Inauguracja, Dni Opakowan”

W programie:
« otwarcie zbiorowego stoiska i Salonu Promocji Polskiej
Izby Opakowan

+ wreczenie nominacji do tytutéw: Zastuzony dla Prze-
mystu Opakowan i Firma Zastuzona dla Przemystu Opa-
kowan

« wreczenie certyfikatow cztonkostwa w Polskiej Izbie
Opakowan

« wreczenie dyploméw: Firma Spotecznie Odpowie-
dzialnego Biznesu oraz Innowacyjna Firma Branzy
Opakowan

« wreczenie dyploméw firmom jubilatom

Miejsce: Salon Promocgji Polskiej 1zby Opakowar (paw. 3)
Impreza otwarta

13%-17% Nowe materiaty opakowaniowe dla pakowania
»oddychajacych” produktéw. Posiedzenie Komitetu Uzytkow-
nikéw w miedzynarodowym projekcie badawczym SelectPerm.
Ocena stanu realizacji Projektu. Prezentacja uzyskanych rezul-
tatow.

Miejsce: Sala Konferencyjna, Centrum Targowe
Impreza zamknieta

13%°-16* Seminarium: Srodki funduszy unijnych waznym
czynnikiem innowacyjnego rozwoju branzy opakowan

W programie:

« Prezentacja Departamentu Funduszy Europejskich
w firmie INFOSYSTEMS S.A.

« Dyskusja. Wymiana doswiadczen

Miejsce: Sala Niebieska, Hol Wschodni
Impreza ogdlnie dostepna. Zalecane wczesniejsze zgtosze_
nie uczestnictwa na adres: biuro@pio.org.pl

22 wrzesnia (wtorek)

10°-16°° Seminarium: Bezpieczne pakowanie zywnosci —
wybrane problemy

Miejsce: Sala Niebieska, Hol Wschodni
Uczestnictwo pftatne. Szczegdty: Biuro Polskiej Izby Opako-
wan (biuro@pio.org.pl)
Preferencje dla cztonkdw Izby
14%-17% Posiedzenie Rady Polskiej Izby Opakowan.

Miejsce: Sala Konferencyjna, Centrum Targowe
Impreza otwarta

19%°-21% Spotkanie kierownictwa Polskiej Izby Opakowan
z realizatorami Projektu SelectPerm, cztonkami Komitetu
Uzytkownikéw, cztonkami Rady i Komisji Rewizyjnej Izby
oraz cztonkami zespotéw problemowych podczas wieczoru
branzowego

23 wrzesnia (Sroda)
Otwarte posiedzenia Zespotéw Problemowych Polskiej
Izby Opakowan:
10% Posiedzenie Zespotu ds. Marketingu, Promocji i Rozwo-
ju Rynku Opakowan
103° Posiedzenie Zespotu ds. Public Relations
11 Posiedzenie Zespotu ds. Monitorowania Warunkéw
Funkcjonowania Firm
11%° Posiedzenie Zespotu ds. Innowacyjno-Edukacyjnego
Wspomagania Firm

Miejsce: Salon Promocgji Polskiej Izby Opakowari
13% Przemyst i rynek opakowan w Polsce. Prezentacja ra-
portu Polskiej Izby Opakowan.

Miejsce: Salon Promogji Polskiej Izby Opakowari

Wstep wolny
14%°-17% Prezentacje ofert firm zrzeszonych w Izbie wg od-
rebnego programu

Miejsce: Salon Promocgji Polskiej Izby Opakowari

Wstep wolny

24 wrzesnia (czwartek)

10°-12% Spotkanie z mlodzieza szkolna. Temat: Rola i zna-
czenie opakowan dla gospodarki i spoteczenstwa. Podsta-
wowe funkcje opakowan

Miejsce: Salon Promocgji Polskiej Izby Opakowari
Wstep wolny
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Polska Iziba

Opakowan

Nna targach i wystawach

w 2015 roku

BYLISMY

Targi Packaging Innovations
Polska (Warszawa)
9-10 kwietnia

Zgodnie z zawartym porozumieniem
z organizatorem targéw Packaging In-
novations (Targi w Krakowie) odnosnie
patronatu Polskiej Izby Opakowan nad
tym wydarzeniem Izba uczestniczyta
w VII Miedzynarodowych Targach Opa-
kowan (9-10 kwietnia, Warszawa). Na
stoisku Izby dostepne byty materiaty
informacyjne i wydawnictwa Izby oraz
zaprezentowano oferty firm: PAKMAR,
COBRO i Innovia Films.

Targi stanowity okazje do wreczenia na-
grod i wyréznien dla laureatédw ogtoszone-
go przez Izbe Konkursu na prace dyplomo-
we o tematyce opakowaniowej. Waznym
wydarzeniem wzbogacajacym targi, byt
konkurs na projekty opakowan opraco-
wane przez studentéw. Uczestniczacy
w pracach Jury konkursu dyrektor Pol-
skiej 1zby Opakowan wreczyt jego uczest-
nikom komplet publikacji na temat opa-
kowan sktadajacy sie z monografii: ,Prze-
myst opakowan w Polsce”; ,Kierunki roz-
woju opakowan” oraz swoistej biblii opa-
kowaniowej ,Technika opakowan. Pod-
stawy, materiaty, procesy wytwarzania”

Stoisko Izby cieszyto sie duzym zainte-
resowaniem i stanowito miejsce licznych
spotkan z producentami i uzytkownika-
mi opakowan zainteresowanymi wspot-
praca z Polska Izbg Opakowan. W targach
oprocz Izby swoje oferty zaprezentowa-
ty nastepujace firmy zrzeszone w Izbie:
Art Box; Coffee Service; Click-Pack; Eye C
Polska; Quartz; Roboplast; RSC Auto ID
Distribution; Tubus oraz czasopisma Pac-
kaging Polska i Opakowanie.

Targi Packaging Depot
Motdawia (Kiszyniow)
20-23 maja

W dniach 20-23 maja 2015 w Kiszynio-
wie, Miedzynarodowe Centrum Targo-

we MOLDEXPO zorganizowato targi/wy-
stawe Packaging Depot. W targach tych
od kilku lat biorg udziat firmy zrzeszone
w Polskiej Izbie Opakowan korzystajac
ze stoiska Izby. Réwniez w tym roku, na
stoisku Izby swoje oferty zaprezentowa-
ty firmy YANKO z Rogoznicy oraz PACK-
PROFIL z Kolonowskiego. Jak twierdzi
staty uczestnik tych targéw Antoni Ma-
ttosz dyr. handlowy firmy YANKO, wpraw-
dzie rynek Motdawii nie jest zbyt duzy
i bogaty, to jednak - jak wskazuje do-
$wiadczenie — mozna na nim znalez¢
miejsce dla oferty polskich firm opako-
waniowych, a w szczegélnosci w seg-
mencie opakowan zywnosci. Ponadto
udziat firm z Polski w tego rodzaju przed-
siewzieciach jest traktowany przez miej-
scowe wtadze i rynek jako dowdd na
stopniowe przyblizenie gospodarki Mot-
dawii do rynku UE.

Targi Gift Show
Poiska (Warszawa)
22-24 maja

Dzieki porozumieniu zawartemu przez
Polska Izbe Opakowan z Centrum Tar-
gowo-Kongresowym MT Polska w War-
szawie, w sprawie udziatu Izby w targach
upominkéw GIFT SHOW POLAND (22-24
maja), Izba dysponowata stoiskiem infor-
macyjno-promocyjnym, na ktérym za-
prezentowano materiaty na temat Izby,
jej zadan i dziatalnosci. Na stoisku — jak
sie okazato - bardzo interesujaca oferte
zaprezentowata firma TUBUS z Warsza-
wy, producent opakowan upominko-
wych. W opinii dyrektora firmy TUBUS,
pani Ewy Gérczynskiej, udziat w targach
powinien zaowocowa¢ nowymi zlece-
niami

Targi POLIGRAFIA
Polska (Poznan)
26-29 maja

W dniach 26-29 maja br. w Poznaniu na
terenie Miedzynarodowych Targéw Po-

znanskich odbyta sie kolejna juz edycja
targéw branzowych POLIGRAFIA. Targi
zgromadzity ponad 100 wystawcow oraz
wielu zwiedzajacych. Réwniez Polska
Izba Opakowan dysponowata wiasnym
stoiskiem, na ktérym swoja oferte zapre-
zentowaty dwie firmy - cztonkowie Izby:
PAKMAR Sp. z 0.0. oraz ENTRO Holdings
Sp.zo.0. Oferta tych firm cieszyta sie du-
zym zainteresowaniem. Sposréd czton-
kéw Izby wtasnym stoiskiem na targach
dysponowata firma Infosystems S. A.
Podczas targéw znalazto sie tez miej-
sce dla wydarzenia specjalnego jakim
byta ,Poligraficzna Arena’, na ktérej od-
bywaty sie prelekcje i dyskusje na naj-
wazniejsze dla branzy tematy. W ramach
tego wydarzenia, Pan Andrzej Kornacki
z firmy Innovia Films, reprezentujac Pol-
ska Izbe Opakowan, wygtosit referat pt.
+Etykieta pomaga kreowac¢ marke”

Targi Targi ROSUPACK
Rosja (Moskwa)
16-19 czerwca

W dniach 16-19 czerwca w Moskwie na
najwiekszej w regionie Europy Wschod-
niej wystawie opakowan i technolo-
gii opakowaniowych ROSUPACK w Mo-
skwie, firmy opakowaniowe zrzeszone
w Polskiej Izbie Opakowar miaty mozli-
wos¢ zaprezentowania swojej oferty na
stoisku Izby.

Byto to mozliwym dzieki porozumieniu
zawartemu przez Izbe z organizatorem
wystawy oraz pomocy ze strony Wydzia-
tu Promocji Handlu i Inwestycji Amba-
sady RP w Moskwie. Szczegdlnie stowa
podziekowania nalezg sie kierownikowi
Wydziatu, ministrowi Markowi Ociepce
i jego wspodtpracownikom.

Na stoisku zaprezentowane zostaty
przestane do Izby materiaty ofertowe
firm. Duzym zainteresowaniem cieszyty
sie oferty firm PAKMAR i ECORproduct.

BEDZIEMY

Targi RIGA FOOD
totwa (Ryga)
2-5 wrzesnia

Najwieksze targi przemystu spozywczego
na totwie. ,Riga Food” corocznie przed-
stawia kierunki rozwoju przemystu spo-
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zywczego, podkresla nowosci i prezen-
tuje szereg powaznych i zaufanych firm.
Na targach swoje miejsce znajda réw-
niez producenci opakowan dla przemy-
stu spozywczego i napojéw. Polska Izba
Opakowan dysponowac bedzie sto-
iskiem promocyjno-informacyjnym, na
ktérym cztonkowie Izby moga zaprezen-
towac swoja oferte. Dla cztonkéw Izby,
targi Riga Food zaoferowaty réwniez bar-
dzo korzystne preferencyjne warunki
w przypadku wystawiania sie firmy z in-
dywidualnym stoiskiem (40% upustu na
powierzchnie wystawowa).

Targi (Festiwal) Marketingu,
Druku i Opakowan

Polska (Warszawa)

9-10 wrzesnia

W dniach 9-10 wrze$nia w ramach orga-
nizowanego przez OOH Magazine Fe-
stiwalu Marketingu, Druku i Opakowan
przewidziano takze ekspozycje ofert firm
opakowaniowych. Firmy zainteresowane
zaprezentowaniem swojej oferty, prosi-
my o kontakt z |zba.

Targi MIR UPAKOVKI
Biatorus (Minsk)
8-11 wrzesnia

W ramach wspotpracy Izby z Narodo-
wym Centrum Wystawowym BIELEXPO
oraz firmg EXPOFORUM, Polska Izba Opa-
kowan bedzie dysponowac stoiskiem in-
formacyjno-promocyjnym na wystawie
,Swiat Opakowan” (Mir Upakovki), na
ktéra ztozg sie projekty: Opakowania
i Magazyn; Polimery i szkto w opakowa-
niach; Wspotczesna etykieta; Technolo-
gie magazynowania. Firmy zaintereso-
wane skorzystaniem ze stoiska Izby oraz
wiasnymi stoiskami proszone sg o kon-
takt z biurem Izby (biuro@pio.org.pl)

Targi PAKFOOD
Polska (Poznan)
21-24 wrzesnia

Tradycyjnie juz, Polska Izba Opakowan
organizuje zbiorowa ekspozycje firm
opakowaniowych zrzeszonych w Izbie na
Miedzynarodowych Targach Opakowan
dla przemystu Spozywczego PAKFOOD,
ktére odbedg sie w dniach 21-24 wrze-

$nia w Poznaniu, na terenach Miedzyna-
rodowych Targéw Poznanskich.

W ramach zbiorowej ekspozycji za-
interesowane firmy moga skorzystac
z autonomicznych stoisk wystawowych
o powierzchni6,9i12 m2 Przewidywany
koszt 1 m? zabudowanego i wyposazone-
go stoiska to ok. 400 zt. Warto zauwazyc,
iz tyle wynosi cena katalogowa 1 m? po-
wierzchni wystawowej netto (bez zabu-
dowy). Szczegoty: biuro@pio.org.pl

Targi Fach Pack
Niemcy (Norymberga)
29 wrzesnia - 1 pazdziernika

Najblizsza edycja targéw FachPack
(Europejskich Specjalistycznych Targow
Techniki, Uszlachetniania i Logistyki w Za-
kresie Opakowan) odbedzie sie w Cen-
trum Targowym w Norymberdze w ter-
minie 29 wrzesnia — 1 pazdziernika 2015r.

Na targach FachPack 2015 zaprezento-
wana zostanie szeroka oferta produktéw
i ustug, innowacje i udoskonalenia z na-
stepujacych dziedzin: opakowania (ma-
teriaty, produkty i pomocnicze $rodki
opakowaniowe), technika (maszyny do
pakowania, technika etykietowania, zna-
kowania, recykling i kontrola opakowan),
uszlachetnianie (nadruki na opakowa-
niach i drukowanie etykiet, wzornictwo,
produkcja materiatéw pomocniczych do
pakowania), logistyka (systemy trans-
portowe, zatadunkowe, magazynowa-
nia, konfekcjonowania, facznie z przy-
naleznym oprogramowaniem i logistyka
transportowa).

Polska Izba Opakowan dysponowac
bedzie podczas tych targéw wiasnym
stoiskiem promocyjno-informacyjnym.

Targi EURASIA PACKAGING
Turcja (Istambut)
22-25 pazdziernika

Na podstawie umowy zawartej 11 czerw-
ca 2015 r. z organizatorem targéw EU-
RASIA PACKAGING w Istambule, firma
Reed Tuyap Fair Inc., Polska Izba Opako-
wan wspdlnie z Polska Izbg Fleksogra-
féw dysponowac bedzie stoiskiem infor-
macyjno-promocyjnym, z ktérego moga
skorzystac firmy zrzeszone w Izbie. Zain-
teresowanych prosimy o kontakt z biurem
Izby (biuro@pio.org.pl, tel. 22 651 83 94)
przed 25 lipca br.

(red.)

Swieto
miesiecznika
Opakowanie

Miesiecznik Opakowanie ma juz 60 lat.
Pierwszy numer ukazat sie w 1955 roku.
Zatem Opakowanie to senior na pol-
skim rynku wydawnictw poswieconych
branzy opakowan.

Z tej okazji zaréwno Wydawnictwo jak
i Zesp6t Redakcyjny pod wodza redak-
tor naczelnej Anny Naruszko, uroczy-
$cie Swietowali ten znamienity jubileusz
w dniu 18 czerwca podczas wieczornego
spotkania w teatrze Sabat.

Swietowali - co trzeba podkresli¢ -
w gronie wiernych czytelnikéw i rekla-
modawcow, dzieki ktérym pismo mogto
dozy¢ 60 lat.

Korzystajac z zaproszenia do udziatu
w tej waznej uroczystosci, przedstawi-
ciele Polskiej Izby Opakowan w oso-
bach: prezesa Izby prof. zw. dr hab. inz.
Stanistawa Tkaczyka oraz dyrektora Wa-
ctawa Wasiaka, wreczyli okolicznosciowy
dyplom wyrazajacy uznanie dla zastug
miesiecznika na polu upowszechnia-
nia wiedzy o przemysle i rynku opa-
kowan, roli i znaczeniu opakowan dla
gospodarki i spoteczeristwa, promo-
¢ji polskiego przemystu opakowan
oraz popularyzacji osiqgnie¢ nauki
i technologii stuzqcych rozwojowi opa-
kowalnictwa.

(red.)

WARTO WIEDZIEC

43 procesy
w ciggu
sekundy

Drogi Czytelniku, czy mozesz
wyobrazi¢ sobie urzadzenie,
ktére w ciggu 1 sekundy potra-
fi zrealizowac 43 procesy. A jed-
nak to fakt. Tym ,sprinterem”
jest najnowsza maszyna do kap-
sutkowania firmy Bosch. Maszy-
na ta dozuje pudry, proszki oraz
ptyny, a takze ich kombinacje
tworzac 2600 kapsutek na mi-
nute.
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Praktyczna scigga

Czesto zdarza sie, ze majac jedynie grubos¢ folii zmuszeni je-
stesmy okresli¢ jej gramature lub wydajnos¢. Ma to znaczenie
zwlaszcza w sytuacjach, gdy znajac wielko$¢ pojedynczego
opakowania czyli jego powierzchnie w m? i ilo$¢ zamawia-
nych przez klienta sztuk opakowan (etykiet) ztozy¢ musimy
zamowienie na folie w kilogramach. Ponizsze wzory moga
w tym pomac.

Wz6ér do obliczenia gramatury
gramatura (g/mz) = gestos¢ (g/cm3) x grubos¢ (my)

Obliczona w ten sposéb (lub wyszukana w karcie technicznej)
gramatura pokazuje nam ile graméw wazy 1 m? folii. Znajac
juz wczesniej wyliczona, potrzebna powierzchnie w m? cate-
go naktadu (dtugos¢ pojedynczego opakowania x jego szero-
kos¢ x ilos¢ sztuk) mnozymy ja przez obliczong (wyszukana)
gramature

gramatura (9/m?) x catkowita powierzchnia naktadu (m?)

potrzebnailos¢ folii (kg) = 1000

Chcac obliczy¢ wydajnos¢ folii z 1 kg

1000

TR
wydajnosc (m/kg) = gestosc (g/cm?) x grubosc (my)

Obliczona wydajnos¢ pokazuje nam, ile m? folii otrzymamy
z1kg.

W ten sposoéb, znajac wydajnos¢ folii, r6wniez mozemy
obliczy¢ potrzebna jej ilos¢ w kg
catkowita powierzchnia naktadu (m?)

wydajnosé (m#/kg)

potrzebna ilo$¢ folii (kg) =

Gestos¢ folii polipropylenowych BOPP przezroczystej i meta-
lizowanej wynosi 0,91 g/cms. Jedynie dla folii perlistych (spie-
nionych) jest inna (nizsza) i dla réznych asortymentéw, rézni
producenci podaja jg w zaleznosci od zastosowanej techno-
logii. Najczesciej waha sie ona w granicach 0,60 - 0,73 g/cmg.
Dokfadng wielko$¢ znalez¢ mozna w spisach asortymentéw lub
w kartach technicznych.

Podpowiadat: Andrzej Kornacki

W listopadzie 1995 roku, zarejestrowane zostato stowarzysze-
nie Polskich Fleksograféw, zrzeszajace firmy poligraficzne sto-
sujace technologie flekso. Dwa lata temu, stowarzyszenie zmie-
nia nazwe na Polska Izba Fleksograféw (PIF). Aktualnie zrzesza
ok. 100 cztonkéw. Wsrdd nich sa firmy zrzeszone w Polskiej Izbie
Opakowan. Od kilku lat obie I1zby wspotpracuja na rzecz rozwo-
jurynku opakowan w Polsce. Dobra okazje do zaakcentowania
jubileuszu 20-lecia PIF, stanowito Forum Fleksograféw (27-28
maja 2015 r.). W wydarzeniu tym udziat wzieli prezes i dyrektor
Polskiej Izby Opakowan, wreczajac dyrektorowi PIF Krzyszto-
fowi Januszewskiemu Dyplom w uznaniu zastug Polskiej I1zby
Fleksograféw na polu rozwoju fleksografii w Polsce oraz jej wy-
korzystania w przemysle opakowan.

i ¥ b 4 i ﬁ

Od lewej: dyrektor Polskiej Izby Fleksograféw Krzysztof Januszewski

DEKORGLASS DZIALDOWO S.A.
Laureatem Konkursu

»Ztoty Paragon - Nagroda
Kupcéw Polskich 2015”

W dniu 21 maja w warszawskim Teatrze Kamienica, w trak-
cie uroczystej Gali zostaty wreczone nagrody i wyréznienia
W organizowanym juz po raz piaty przez wydawnictwo czaso-
pisma Hurt i Detal Konkursie ,Ztoty Paragon — Nagroda Kup-
cow Polskich”

Patronat merytoryczny nad Konkursem roztoczyty dwie
branzowe organizacje $ci$le zwigzane z rynkiem produ-
centéw FMCG - Polska Izba Handlu oraz Polska Izba Opako-
wan.

W Konkursie braty udziat produkty znajdujace sie na pétkach
sklepowych w 2014 roku. Wyboru dokonali czytelnicy miesiecz-
nika Hurt i Detal. W trakcie Gali,,Ztoty Paragon”zaprezentowa-
no nagrodzone produkty, ktdre w sposdb szczegdiny wptynety
na rozwoj handlu detalicznego w Polsce i wyrdznity sie najwiek-
sz konkurencyjnosciag na rynku.

Podczas wymienionej Gali wreczono 70 statuetek ,Ztoty
Paragon 2015”i 100 wyrdznien. Wsrod wyréznionych produk-
toéw, po raz pierwszy znalazto sie opakowanie do wédki Belve-
dere, w butelce zdobionej przez firme DEKORGLASS DZIALDO-
WO S.A., ktéra jest rekwizytem w najnowszym filmie o Jamesie
Bondzie.

Serdecznie zatem gratulujemy uzyskanej nagrody i zyczymy
firmie DEKORGLASS dalszych sukceséw. Warto w tym miejscu
poinformowac, iz w tej firmie zdobione sa opakowania szklane
alkoholi z najwyzszej swiatowej potki.

(red.)
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Potfrzelbbne wsparcie
ze strony cztonkow Izby

Prezes Izby Prof. Stanistaw Tkaczyk oraz Przewodniczacy Rady Wojciech Kotpa, wystosowali listy do preze-
sow, wihascicieli i dyrektoréw firm zrzeszonych w Izbie z informacja o rezultatach pierwszego w tej kadencji
programowego posiedzenia Rady Izby oraz Komisji Rewizyjnej dotaczajac prosbe (apel) o udziat w pracach
(dziatalnosci) organéw Izby oraz w zespotach problemowych i sekcjach branzowych.

Informujac o powyzszym, dotaczamy sie do tej prosby zachecajac kierownictwa firm do udziatu w progra-
mowaniu, organizowaniu i realizacji réznorodnych akgji i przedsiewziec stuzacych zaréwno przedsiebiorcom
jak i catej branzy opakowan. Chodzi bowiem o to, aby Polska Izba Opakowan coraz lepiej realizowata swoje
zadania jako organizacja samorzadu gospodarczego przedsiebiorcow branzy opakowan.

Nizej tres¢ wspomnianego listu - apelu:

Rada Polskiej Izby Opakowan, podczas wyjazdowego po-
siedzenia w dniach 20-21 maja w firmie DEKORGLASS Dziat-
dowo, dokonata, stosownie do zalecerr Walnego Zgroma-
dzenia Cztonkéw z dnia 25 marca br., analizy warunkoéw
i czynnikéw majacych na celu umocnienie roli i pozycji Izby
jako organizacji samorzadu gospodarczego przedsiebior-
cOw i reprezentanta branzy opakowan.

W szczegdlnosci chodzi o maksymalne wykorzystanie
Izby w dziataniach na rzecz wspomagania dziatalnosci firm,
umacniania ich rynkowej pozycji poprzez podnoszenie kon-
kurencyjnoscii promocjiich oferty, zaréwno na rynku krajo-
wym jak i rynkach zagranicznych.

Spetnienie tych zamierzen jest i bedzie mozliwym dzie-
ki zaangazowaniu w dziatalnos¢ Izby wszystkich jej czton-
kéw, poprzez bezposredni udziat w programowaniu i orga-
nizowaniu oraz realizacji podejmowanych przez Izbe dziatan
(przedsiewzied).

Jedna z drég do osiagniecia tego celu jest czynne uczest-
nictwo przedstawicieli firm zrzeszonych w Izbie w pracach
jej statutowych organéw oraz w zespotach, sekcjach i komi-
sjach problemowych (roboczych).

Stad tez, Rada lzby zwraca sie do szeféw firm o zadekla-
rowanie uczestnictwa przedstawiciela(-li) w pracach ze-
spotéw problemowych Izby. Wykaz takich zespotéw, cele
i zadania ich dziatalnosci zawarte sg w przestanej infor-
macji ,Zespoty Problemowe dziatajace w ramach Rady Pol-
skiej Izby Opakowan: geneza, zadania, formy dziatalnosci”
Opracowanie to, w czesci dotyczacej cztonkéw zespotow,
ulegto w znacznej mierze dezaktualizacji. Istnieje potrze-
ba pilnej aktualizacji. Stad prosba o przychylne przyjecie ni-
niejszego apelu. Informacja ta jest do pobrania na stronie
www.pio.org.pl

Oczywiscie, udziat w pracach zespotéw problemowych,
cho¢ bardzo wazny, nie wyczerpuje istniejgcych mozliwo-
$ci (form) uczestnictwa przedstawicieli firm w pracach Izby.

Liczymy na inicjatywy, wnioski i propozycje w tej sprawie,
ze strony szeféw (prezesow, wihascicieli, dyrektorow) firm.
By¢ moze warto, w celu oméwienia najbardziej istotnych
dla cztonkéw Izby spraw, organizowaé, poza sesjami WZC,
spotkania szeféw firm.

Jak sie wydaje, aktualnymi do przedyskutowania i wypra-
cowania stanowiska Izby sg sprawy utrudniajace funkcjo-
nowanie firm, korzystania ze srodkéw funduszy unijnych,
wsparcia dziatan promocyjnych iinne.

Na poczatek winnismy uruchomié¢ sprawny system ko-
munikowania sie Izby z firmami. Prosimy zatem szeféw firm
0 wyznaczenie (zaktualizowanie) informacji o osobach ,wy-
znaczonych” w firmie do kontaktu z Izba. Chodzi o swoista
instytucje petnomocnika w sytuacjach, kiedy szef naczelny,
z réznych wzgledow, nie moze spetniac takiej funkciji.

W tej sprawie, oddzielnie zwrdci sie do firm Biuro Izby.
Uprzejmie prosimy o zyczliwe wsparcie prosby Biura.

Oczywiscie, idealng bytaby sytuacja, w ktorej to szefowie
firm odpowiadaliby za bezposrednie kontakty z Izba, chog,
jak wspomniano, nie zawsze bedzie to mozliwym.

W przekonaniu o zrozumieniu do podejmowanych przez
kierownictwo i organy statutowe lzby, dziatan majacych
na celu zwiekszenie przydatnosci Izby i jej pomocniczosci
w odniesieniu do firm-cztonkéw, oczekujemy zyczliwej re-
akgji na niniejszy apel.

Z powazaniem,

Przewodniczacy Rady ’ , LL il G

mgr Wojciech Kotpa

Prezes

prof. zw. dr hab. inz. Stanistaw Tkaczyk =

e

Dziatdowo, 21 maja 2015 .
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Katalog reklamowy
,Opakowania zywnosci”

Uprzejmie informu-
jemy, ze wkrotce (25
lipca) uptywa ter-
min nadsytania re-
klam do katalogu
,Opakowania zyw-
nosci”, ktory zosta-
nie wydany z okazji
targow: POLAGRA
FOOD, POLAGRA
GASTRO, PAKDOOD
(MTP, Poznan) oraz targéw zywnosci GA-
STROFOOD (Krakéw).

Katalog wydrukowany bedzie w nakta-
dzie 2,5 tys egzemplarzy i bedzie rozpo-
wszechniony wéréd wystawcéw i zwiedza-
jacych w/w targi i wystawy, a takze wséréd
uczestnikéw konferencji i seminariéw to-
warzyszacych tym targom.

OPAKOWANIA
ZYWNOSCI

OFERTA PRZEMTSLU OPAKOWAN

Reklama opakowan zywnosci zamiesz-
czona w Katalogu to skuteczna i efektyw-
na forma zaprezentowania oferty opako-
waniowej przez producentéw opakowan.

Koszt zamieszczenia autorskiej rekla-
my o formacie A4 (w petnym kolorze)
wynosi: dla cztonkéw Polskiej 1zby Opa-
kowan - 500 zi, zas dla firmy spoza Iz-
by — 1000 zt. W przypadku wykorzystania
drugiej strony na reklame lub artykut pro-
mocyjny, zastosowano preferencyjne ce-
ny. Dla cztonkéw Izby 300 zt, dla firm spo-
za Izby 500 zt (wszystkie ceny netto).

Harmonogram cyklu wydawniczego:
»do 25 lipca - przesytanie reklam do wy-

dawcy (Polska Izba Opakowan),

»do 18 sierpnia - przestanie plikéw do
akceptacji i uzgodnienia z reklamodaw-
cami,

» do 31 sierpnia — wprowadzenie korekt,
przekazanie Katalogu do druku

» 15 wrzesnia - odbiér nakfadu z dru-
karni

» do 17 wrzesnia - przekazanie reklamo-
dawcom po 10 egz. Katalogu

» 21-24 wrzesnia — upowszechnienie Ka-
talogu na targach POLAGRA FOOD,
POLAGRA GASTRO i PAKFOOD

»do 31 pazdziernika - przekazanie 500
egz. Katalogu organizatorom targéw
GASTROFOOD (Targi Krakowskie) w celu
rozpowszechnienia ws$réd wystawcodw
i zwiedzajacych
Szczegbtowych informacji dotyczacych

wymagan techniczno-graficznych udzie-

la Biuro Polskiej Izby Opakowan (pani Be-
ata Pys-Skronska, e-mail: biuro@pio.org.pl,

tel.: 22 651 83 94).

Ze wzgledu na duze zainteresowanie Ka-
talogiem oraz ograniczong objetosc tej pu-
blikacji, o zamieszczeniu reklamy decydo-
wac bedzie kolejnos¢ zgtoszen.

red.

Kompleksowe wsparcie w procesie pozyskania i wykorzystania pomocy publicznej
przez firmy zrzeszone w Polskiej Izbie Opakowan

I. Modelowanie projektu :

« Analiza przedsiewziecia pod katem mozliwosci uzyskania .

wsparcia finansowego

* Analiza podmiotowa — kwalifikowalnos¢ Spotki

Udzielanie dodatkowych wyjasnien ewentualnych watpliwosci

instytucji oceniajacych

Przygotowanie do panelu ekspertow

* Pomoc w ewentualnym procesie odwotawczym

IV. Asysta w procesie podpisywania umowy

* Analiza przedmiotowa — kwalifikowalnos¢ projektu w

kontekscie danego instrumentu

+ Rekomendacje w zakresie uksztattowania projektu

Il. Przygotowanie dokumentacji aplikacyjnej

« Przygotowanie wniosku o dofinansowanie wraz z

wymaganymi zatacznikami

lll. Monitoring procesu oceny wniosku .

* Bezposrednie kontakty z instytucjami majgcymi wplyw na

ocene

finansowej

« Przygotowanie dokumentéw niezbednych do podpisania

umowy o dofinansowanie

+ Udziat w ewentualnych negocjacjach z Instytucja Wdrazajaca

V. Asysta w rozliczaniu projektu

* Szkolenie z zasad rozliczania i prowadzenia Projektu

Kompleksowe ustugi w zakresie rozliczania projektu, w tym

przygotowanie wniosku o zatwierdzenie zmian w Projekcie

+ Aktualizacja ztozonej dokumentacji aplikacyjnej

* Wsparcie w przygotowaniu do kontroli z realizacji Projektu
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Warunki prenumeraty

Prenumerata roczna (6 numerow) 60 zt
+ VAT dla oséb fizycznych i prawnych
niezrzeszonych w Izbie. Firmy-czion-
kowie Izby otrzymuja 1 egz. Biuletynu
nieodptatnie. Wptat nalezy dokony-
wa¢ na konto Polskiej 1zby Opakowan
po uprzednim przestaniu zamoéwienia
na adres Redakgji.
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